 MINISTERIO
DE SALUD

GOBIERNCO DE
EL SAIVADOR

SOLICITUD DE COTIZACION
SDC

N° RECOVID-13-RFQ-NC
Denominacion;

“CONTRATACION DE SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE
CAMPANAS DE COMUNICACION EDUCATIVA, PARA
EL COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA EL COVID-
19”

Proyecto: RESPUESTA DE EL SALVADOR ANTE EL COVID-19
Comprador: MINISTERIO DE SALUD
Pais: EL. SALVADOR

Emitido en: 23 de diciembre 2021




INVITACION

SOLICITUD DE COTIZACION
N°RECOVID-13-RFQ-NC
Denominacion:

"CONTRATACION DE SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA PRODUCCION
Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION EDUCATIVA, PARA EL COMBATE

DE LA PANDEMIA CONTRA EL COVID-19”

San Salvador, 23 de diciembre de 2021

1.

]

El Gobierno de la Republica de El Salvador ha suscrito el Contrato de préstamo No.9100-SV
con Banco Internacional de Reconstruccion y Fomento (BIRF), y se propone utilizar parte de
los fondos de este préstamo para efectuar los pagos bajo el proceso de Solicitud de Cotizacion
N° RECOVID-13-RFQ-NC Denominacion “CONTRATACION DE SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE
COMUNICACION EDUCATIVA, PARA EL COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA
EL COVID-197.

El MINSAL a través del Area de Adquisiciones de la ACP/UGPPI, invita a los proveedores
clegibles a presentar ofertas selladas para la “CONTRATACION DE SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE
COMUNICACION EDUCATIVA, PARA EL COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA
EL COVID-19”.

Los proveedores elegibles que estén interesados podran realizar consultas al Ministerio de
Salud, al correo electronico acp ugp@salud.gob.sv, teléfono 2591-8292.

Las personas juridicas o naturales interesadas en participar en el referido proceso, podran
obtener sin costo alguno un juego completo del Documento de Solicitud de Cotizacion en el
sitio electronico de compras publicas habilitado para ello (http://www.comprasal.gob.sv o
www.salud.gob.sv), haciendo de esta manera un llamado a la presentacién de ofertas a todas
las empresas proveedoras que consideren que retnen los requisitos para participar.

Todas las ofertas deberan estar acompafadas de una Declaracion de Mantenimiento de
Oferta, segun el Anexo No 4. Esta consiste en una nota firmada y sellada por el Ofertante.

Las ofertas deberan hacerse llegar a la direccion indicada abajo a mas tardar a las 3:30 p.m.
del dia 14 de enero de 2022. No se recibiran ofertas fuera del plazo seiialado.

El valor referencia total de: QUINIENTOS MIL 00/100 Dolares de los Estados Unidos de
América ($500,000.00)

Direccion: Unidad de Gestion de Programas y Proyectos de Inversion, nivel tres, edificio del

Avenida Republica de Ecuador N° 33, San Salvador. "/‘\Q"l“—lNlDAD
/ DE GESTION

__DERRIGRAMAS
Y PROYECTOS Dt

INVERSION

Dra. Patricia Figueroa de Q ¢
Jefe Unidad de’Gestion de Programas y Proygctd
Ad-honorem.
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1.  INVITACION

El Ministerio de Salud invita a todo interesado a presentar ofertas para la adquisicion de N°
RECOVID-13-RFQ-NC Denominacién “CONTRATACION DE SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION
EDUCATIVA, PARA EL COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA EL COVID-19>,

El nimero, identificacion y nombres de los lotes que comprenden esta Solicitud de Cotizacién son:

CODIGO

No. DEL DESCRIPCION COMPLETA U/M | CANTIDAD
PRODUCTO

Contratacion de servicios de Agencia de publicidad para la
1 81213010 - A, ~
produccion y difusion de campafias.

C/u 1 '(

2. ASPECTOS GENERALES

Fuente de Recursos

El Gobierno de la Repiiblica de EI Salvador ha suscrito el Contrato de préstamo No0.9100-SV, con
Banco Internacional de Reconstruccion y Fomento (BIRF), y se propone utilizar parte de los fondos
de este préstamo para efectuar los pagos para efectuar los pagos bajo el proceso de Solicitud de
Cotizacion N® RECOVID-13-RFQ-NC Denominacion “CONTRATACION DE SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE
COMUNICACION EDUCATIVA, PARA EL COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA EL
COVID-19”. Podran participar en la SDC todos los ofertantes que retnan los requisitos de
elegibilidad que se estipulan en las Regulaciones de Adquisiciones para prestatarios BM, julio 2016,
revisadas en noviembre 2017 y agosto 2018. : :

Marco Legal y Administrativo L
El Proyecto esté regido por: i) el Convenio de Donacion vy ii) Regulaciones de Adquisiciones para
prestatarios BM, julio 2016, revisadas en noviembre 2017 y agosto de 2018 iii) EI Manual de
Operaciones aprobado por el Banco Mundial.

Este proceso se regira bajo los aspectos contemplados en el documento de licitacion y cuando exista
vacio normativo o deba resolverse sobre aspectos no reglamentados en estas bases, se aplicaran
supletoriamente las normas que de acuerdo a derecho correspondan a la jurisdiccion del contratante,
y a la personeria de este, siempre que no se oponga a lo establecido en parrafo anterior.

3.  FRAUDE Y CORRUPCION.
3.1.  Propésito b
3.1.1  Las Directrices Contra el Fraude y la Corrupcién del Banco y este anexo se aplicaran a las
adquisiciones en el marco de las operaciones de Financiamiento para Proyectos de Inversién del
Banco.
3.2, Requisitos
32.1  El Banco exige que los Prestatarios (incluidos los beneficiarios del financiamiento del
Banco), licitantes (postulantes / proponentes), consultores, contratistas y proveedores, todo
subcontratista, subconsultor; prestadores de servicios o proveedores, todo agente (haya sido declarado
0 no), y todo miembro de su personal, observen las mas elevadas normas éticas durante el proceso de
adquisicion, la seleccion y la ejecucion de contratos financiados por el Banco, y se abstengan de
practicas fraudulentas y corruptas.

3.2.2 Con ese fin, el Banco:




a. Define de la siguiente manera, a los efectos de esta disposicion, las expresiones que se indican
a contmuacmn

i “practica corrupta” se entiende el ofrecimiento, entrega, aceptacion o solicitud directa o
mduecta de cualqmen cosa de valor con el fin de influir indebidamente en el accionar de otra parte.
ii. Por “practica fraudulenta” se entiende cualquier acto u omision, incluida la tergiversacion de

informacion, con el que se engafie o se intente engafiar en forma deliberada o imprudente a una parte
con el fin de obtener un beneficio financiero o de otra indole, o para evadir una obligacion.

iii. Por “practica colusoria” se entiende todo arreglo entre dos o mas partes realizado con la
intencion de alcanzar un proposito ilicito, como el de influir de forma indebida en el accionar de otra
parte.

v, Por “practica coercitiva” se entiende el perjuicio o dafio o la amenaza de causar perjuicio o
daio directa o indirectamente a cualquiera de las partes o a sus bienes para influir de forma indebida
en su accionar.

V. Por “practica de obstruccién” se entiende:

(a) la destruccion, falsificacion, alteracion u ocultamiento deliberado de pruebas materiales
referidas a una investigacion o el acto de dar falsos testimonios a los investigadores para impedir
materialmente que el Banco investigue denuncias de practicas corruptas, fraudulentas, coercitivas o
colusorias, o la amenaza, persecucion o intimidacion de otra parte para evitar que revele lo que conoce
sobre asuntos relacionados con una investigacion o lleve a cabo la investigacion, o

(b) los actos destinados a impedir materialmente que el Banco ejerza sus derechos de inspeccion
y auditoria establecidos en el parrafo 3.2.2 e, que figura a continuacion.
b. Rechazard toda propuesta de adjudicacion si determina que la empresa o persona

recomendada para la adjudicacion, los miembros de su personal, sus agentes, subconsultores,
subcontratistas, prestadores de servicios, proveedores o empleados han participado, directa o
indirectamente, en practicas corruptas, fraudulentas, colusorias, coercitivas u obstructivas para
competir por el contrato en cuestion.

c. Ademas de utilizar los recursos legales establecidos en el convenio legal pertinente, podra
adoptar otras medidas adecuadas, entre ellas declarar que las adquisiciones estdn viciadas, si
determina en cualquier momento que los representantes del prestatario o de un receptor de una parte
de los fondos del préstamo participaron en practicas corruptas, fraudulentas, colusorias, coercitivas u
obstructivas durante el proceso de adquisicion, o la seleccion o ejecucion del contrato en cuestion, y
que el prestatario no tomo6 medidas oportunas y adecuadas, satisfactorias para el Banco, para abordar
dichas practicas cuando estas ocurrieron, como informar en tiempo y forma a este ultimo al tomar
conocimiento de los hechos.

d. Podra sancionar, conforme a lo establecido en sus directrices de lucha contra la corrupcion y
a sus politicas y procedimientos de sanciones vigentes, a cualquier empresa o persona en forma
indefinida o durante un periodo determinado, lo que incluye declarar a dicha empresa o persona
inelegibles ptblicamente para: (i) obtener la adjudicaciéon o recibir cualquier beneficio, ya sea
financiero o de otra indole, de un contrato financiado por el Banco ; (ii) ser nominada como
subcontratista, consultor, fabricante o proveedor, o prestador de servicios de una firma que de lo
contrario seria elegible a la cual se le haya adjudicado un contrato financiado por el Banco, y (iii)
recibir los fondos de un préstamo del Banco o participar mas activamente en la preparacién o la
cjecucion de cualquier proyecto financiado por el Banco.

€. Exigira que en los documentos de solicitud de ofertas/propuestas y en los contratos
financiados con préstamos del Banco se incluya una clausula en la que se exija que los licitantes
(postulantes /proponentes), consultores, contratistas y proveedores, asi como sus respectivos
subcontratistas, subconsultores, prestadores de servicios, proveedores, agentes y personal, permitan
al Banco inspeccionar todas las cuentas, registros y otros documentos referidos a la presentacién de
ofertas y la ejecucidn de contratos, y someterlos a la auditoria de profesionales nombrados por este.



4. INSTRUCCIONES A LOS OFERTANTES

Caracteristicas del procedimiento

El método a utilizar para la adquisicion de los servicios sera el de Solicitud de Cotizacion. Bajo esta
modalidad, el Contratante invitara de forma abierta mediante publicacion en el sitio electrénico de
compras publicas habilitado para ello en http:/ www.comprasal.gob.sv y www.salud.gob.sv
debiendo completar la informacion general del ofertante que se solicita en el sitio web de
COMPRASAL, haciendo de esta manera un llamado a la presentacion de ofertas a todas las empresas

proveedoras que consideren que retinen los requisitos para suministrar los servicios, adicionalmente
se podra invitar de forma directa a proveedores.

Los ofertantes podran realizar consultas por escrito sobre el documento de SDC, hasta el 7 de enero
de 2022. El Contratante respondera por escrito (correo electronico o en fisico) a todos los interesados
en participar y sin revelar la fuente de la consulta dentro del plazo de dos (2) dias antes de la fecha
limite para recibir ofertas. Estas respuestas seran publicadas en el sitio electronico de compras
publicas habilitado para ello en http:// www.comprasal.gob.sv y pagina web www.salud.gob.sv.

El Contratante podra, en cualquier momento antes de que venza el plazo de presentacion de ofertas,
enmendar el Documento de SDC mediante la publicacion de enmiendas, utilizando el mismo proceso
que se usa para responder a las consultas. Las que seran publicadas en los sitios electronicos sefialados
en el parrafo anterior.

No pueden participar de esta SDC, ni siquiera como subcontratistas, las firmas o personas que hayan
sido inhabilitadas por el Banco de acuerdo con las Normas para la Prevenciéon y Lucha contra el
Fraude y la Corrupcion en proyectos financiados por préstamos del BIRF y donaciones de la.(AIF).
La lista de firmas inhabilitadas de participar en proyectos del Banco Mundial esta disponible en el
portal http://www.worldbank.org/debarr.

Requisitos para los participantes
Las Ofertas presentadas seran consideradas siempre que cumplan con los requisitos de calificacion
especificados en este pliego de SDC.

Oferta y contratacion

El ofertante presentara su oferta en Dolares de los Estados Unidos de América. El precio total de la
oferta deberd incluir el Impuesto a la Transferencia de Bienes y Servicios (IVA)

No se permitiran ofertas alternativas, y se debera ofertar por lote completo. En caso de presentar
ofertas alternativas, la oferta no sera considerada.

Forma de Presentacion de las ofertas

La Forma de presentacion de las ofertas, se efectuara en original debidamente firmada y sellada por
el Representante Legal, una (1) copia fisica y una (1) digital (CD) en formato Word y/o Excel, en un
sobre tnico cerrado, en el lugar, dia y hora, especificados en la carta de invitacion, con la siguiente
leyenda en su exterior:

SOLICITUD DE COTIZACION N°:
Nombre del Contratante:

Adquisicién de:
Lugar de presentacion de oferta:
Nombre y direccién del ofertante:
Fecha y hora:




En caso de discrepancia entre la oferta original fisica, la copia fisica o la digital, prevalecera la oferta
original fisica.

Las ofertas deberan ser recibidas por el Contratante en la direccion indicada en la Invitacidn, y tendrén
una validez de sesenta (60) dias calendario a partir de la fecha de su presentacion y los documentos
que las integran deberan presentarse firmados y rubricados por el ofertante, sin borrones, manchones
o enmendaduras.

Declaracién de Mantenimiento de Oferta

Todas las ofertas deberan estar acompafiadas de una Declaracién de Mantenimiento de Oferta”, La
Declaracion consiste en una nota firmada y sellada por el ofertante, de acuerdo al modelo presentado
en el Anexo No. 4. En caso de incumplimiento de la Declaracidn de Mantenimiento de Oferta el
contratante podra declarar al ofertante no elegible para la adjudicacion de un contrato u Orden de
Compra por un periodo de doce meses.

5.  DOCUMENTOS QUE INTEGRAN LA OFERTA
La oferta debera incluir los siguientes documentos debidamente firmados por el representante legal o
quien este delegue:

Informacién de la empresa

Copia del DUI'Y NIT del representante legal y/o apoderado, segiin sea el caso.

Copia del NIT de la empresa.

Copia del IVA de la empresa

Copia de la credencial de eleccion del representante legal o copia del testimonio de escritura del poder
debidamente inscrito en el CNR.

Informacién Persona Natural

En caso de tratarse de una persona natural debera adjuntar copia de Documento Unico de Identidad-
DUI 'y NIT.

Formularios

e Anexo I: BRIEF CREATIVO. firmado por el Representante Legal o quien cuente con los
poderes y facultades suficientes para ello

e Anexo 2: detalle de campaiias, firmado por el Representante Legal o quien cuente con los
poderes y facultades suficientes para ello.

o Anexo 3: Formulario de Oferta Técnica y Econdmica, firmado por el Representante Legal o
quien cuente con los poderes y facultades suficientes para ello.

e Formulario de la Oferta (Anexo 4), firmado por el Representante Legal o quien cuente con
los poderes y facultades suficientes para ello.

e Lista de cantidades y precios (Anexo 5), firmado por el Representante Legal o quien cuente
con los poderes y facultades suficientes para ello.

e Especificaciones técnicas Ofertadas, en formulario de Cumplimiento de Especificaciones
técnicas (Anexo 6), firmado por el Representante Legal o quien cuente con los poderes y
facultades suficientes para ello.

o Declaracion de Mantenimiento de Oferta (Anexo 7) firmado por el Representante Legal o
quien cuente con los poderes y facultades suficientes para ello.

e Declaracion jurada (Anexo 8) firmado por el Representante Legal o quien cuente con los
poderes y facultades suficientes para ello.

El Ofertante llenard el formulario de oferta incluido (Anexo 1), con su Lista De Cantidades y Precios
(Anexo 2) Utilizando tinicamente dos decimales.



Apertura de las ofertas

No se recibirdn ofertas presentadas con posterioridad a la fecha y hora limites indicadas en la
invitacion. ‘

La recepcion de ofertas serd realizada por los delegados para evaluar las ofertas. No habra apertura
plblica. La apertura sera realizada por los delegados para evaluar las ofertas. » :

6.  ANALISIS Y EVALUACION DE LAS OFERTAS
La evaluacion de las ofertas se hard por Lote completo, no se aceptara oferta parcial de cantidades,
podra ofertar un lote, varios o todos los lotes.
Las ofertas seran analizadas por los delegados para evaluar las ofertas, siendo su maxima
responsabilidad la de emitir el Informe de Evaluacion y Recomendacion para el referido proceso de
contratacion. ‘
Los delegados para evaluar las ofertas, examinaran las ofertas para determinar si estan completas, si
contienen errores de céalculo, si los documentos han sido debidamente firmados, rubricados y sellados,
y si, en general, las ofertas han sido presentadas conforme el documento de SDC.

Aclaracion de las ofertas: .
Para facilitar el examen, la evaluacion y la comparacion de las Ofertas, el COMPRADOR tendr la
facultad de solicitar a cualquier Oferente que aclare su Oferta, incluyendo el desglose de los precios
unitarios. La solicitud de aclaracion y la respuesta correspondiente deberan efectuarse por escrito,
pero no se solicitard, ofrecerd ni permitira ninguna modificacion de los precios o a la sustancia de la
Oferta, salvo las que sean necesarias para confirmar la correccion de errores aritméticos que el
COMPRADOR haya descubierto durante la evaluacion de las Ofertas.

Siempre y cuando una oferta se ajuste sustancialmente a los Documentos de SDC, el Comprador
corregira errores aritméticos de la siguiente manera:

(a) si hay una discrepancia entre un precio unitario y el precio total obtenido al multiplicar ese
precio unitario por las cantidades correspondientes, prevalecera el precio unitario y el precio total
serd corregido a menos que el Comprador considere que hay un error obvio en la colocacion del punto
decimal, caso en el cual el total cotizado prevalecera y el precio unitario se corregira;

(b) si hay un error en un total que corresponde a la suma o resta de subtotales, los subtotales
prevaleceran y se corregira el total; y :
(c) si hay una discrepancia entre palabras y cifras, prevalecera el monto expresado en palabras a

menos que la cantidad expresada en palabras corresponda a un error aritmético, en cuyo caso
prevalecerdn las cantidades en cifras de conformidad con los parrafos (a) y (b) mencionados.

Los delegados para evaluar las ofertas, rechazarén toda oferta que no se ajuste a los requisitos
solicitados en los documentos de SDC y el ofertante no podra con posterioridad convertirla en una
oferta que se ajuste a los documentos de SDC.

En la evaluacion los delegados para evaluar las ofertas, tendrdn en cuenta ademas del precio oftecido,
el cumplimiento de las especificaciones técnicas y todo lo requerido en los documentos de SDC.

En caso de empate
En caso de empate se recomendara la adjudicacion al ofertante de los empatados, que haya sido el
primero en entregar la oferta, lo cual se podré verificar en el cuadro de recepcion de ofertas.

Confidencialidad

Las ofertas presentadas, asi como la informacién relativa al examen, evaluacién, aclaracién y
comparacion de las ofertas para su adjudicacién, no podran ser reveladas a los ofertantes ni a ninguna
otra persona que no participe oficialmente en dicho proceso, hasta que se haya anunciado el nombre




del Adjudicado. Todo intento de un ofertante de influir en la tramitacion de las ofertas o en [a decision
sobre la adjudicacion por parte del Contratante puede dar lugar al rechazo de la oferta.

7. ADJUDICACION DEL CONTRATO
El Contratante adjudicara el contrato al ofertante cuya Oferta se ajuste a las condiciones y requisitos
de estos Documentos y resulte ser la de precio evaluado més bajo y la adjudicacion sera total a un
solo oferente.

El Contratante tiene el derecho de aceptar o rechazar cualquier oferta, asi como de anular la
adquisicion y rechazar todas las ofertas antes de la adjudicacién, sin incurrir por ello en
responsabilidad alguna hacia el/los ofertantes/s afectado/s por esta accion, no teniendo obligacion de
comunicar los motivos del rechazo o anulacion.

Notificacion al Adjudicado y Firma del contrato
Antes de la expiracion de la validez de la Oferta, el CONTRATANTE le notificard por escrito la

decision de adjudicacién del contrato al Oferente cuya oferta haya sido aceptada. En caso de resultar
adjudicados se debera presentar debidamente certificada por notario y para el caso de las sociedades
extranjeras dicha documentacion debera ser presentada debidamente apostillada o de conformidad al
tramite consular establecido en el articulo 333 del Codigo de Procesal Civil y Mercantil de El
Salvador.

En caso de oferentes nacionales:

a. Testimonio de Escritura Plblica de Constitucion de la Sociedad debidamente inscrita en el
Registro de Comercio, aun en caso de que existiere modificacion en la misma.

b. Testimonio de la Escritura Pablica de Modificacidn, Transformacion o Fusién de la Sociedad
inscrita en el Registro de Comercio (si las hubiere).

¢. Matricula de Empresa vigente, en caso de no estar vigente, constancia extendida por el Registro
de Comercio de que la emision de la Matricula se encuentra en trdmite de renovacion, o primera
vez segln sea el caso.

d. Credencial de Representante Legal u otro documento que lo acredite como tal, debidamente
inscrita en el Registro de Comercio.

e. Testimonio de la Escritura Pablica del Poder otorgado por el Representante Legal, inscrita en
el Registro de Comercio, en caso de comparecer por medio de apoderado.

f. Documento Unico de Identidad (DUI), Pasaporte o carné de residente del representante legal
de la sociedad, y/o apoderado en su caso, documentos que deben estar vigentes.

g. Tarjeta de Identificacion Tributaria (NIT) del Representante Legal, y/o del apoderado en su
caso.

h.  Tarjeta de Identificacion Tributaria (NIT) de la sociedad.

i.  Tarjeta de Registro de Contribuyente del Impuesto a la Transferencia de Bienes Muebles y a
la Prestacion de Servicios IVA.

Para personas naturales:
a.  Testimonio de la Escritura Piblica del Poder otorgado por el Licitante, en caso de comparecer
por medio de apoderado.
b. Documento Unico de Identidad (DUI), Pasaporte o carné de residente del Licitante, y/o
apoderado en su caso, documentos que deben estar vigentes.



C.

€.

Tarjeta de Identificacion Tributaria (NIT) del Licitante, y/o del apoderado en su caso, emitido
en El Salvador.

Matricula de Empresa vigente, en caso de no estar vigente, constancia extendida por e! Registro
de Comercio de que la emisién de la Matricula se encuentra en tramite de renovacién, o primera
vez segun sea el caso.

Tarjeta del IVA del Licitante

Persona juridica extranjera domiciliada en el salvador:

a.

Documentacion completa de establecimiento de sucursal en El Salvador, inscrita en el Registro
de Comercio.

Testimonio de Escritura Publica de Poder inscrita en el Registro de Comercio.

Tarjeta de NIT e IVA del ofertante.

DUI, Pasaporte, o carné de residente vigentes a la fecha de recepcion y apertura de oferta del
apoderado de la sociedad oferente.

En caso de oferentes extranjeros:

a.

Testimonio de Escritura Pablica de Constitucion de la Sociedad, debidamente msuxta en el
Registro correspondiente al pais del licitante.

Testimonio de Escritura Plblica de Modificacion, Transformacion o Fusion de la Sociedad
debidamente inscrita en el Registro correspondiente al pais del licitante. (en caso que las
hubiere).

Credencial de Representante Legal u otro documento que acredite como tal, y Testimonio‘de
la Escritura Pablica del Poder otorgado por el representante legal, en caso de comparecer por
medio de Apoderado.

Documento de Identidad: pasaporte o carné de residente del representante legal de la sociedad,
o del apoderado en su caso, estos deberan estar vigentes.

En el caso que la oferta sea presentada por Consorcio o Asociacién (APCA), cada miembro debera
presentar:

a.

Si se trata de una Asociacion en participacion o Consorcio, ya constituido legalmente, debera
presentar copia del documento donde conste dicha Asociacién en participacion o Consorcio
En el caso que la Asociacion en participacion o Consorcio se constituya sélo para el suministro
en mencion, bastara para efectos de evaluacion, que lo manifieste por escrito de acuerdo con
el formulario de Asociacion en participacion o Consorcio; y que cada uno presente lo requerido
para las personas juridicas: Personas Juridicas; estando obligados en caso de adjudicacion, a
presentar la escritura de constitucion de Asociacion en participacion o Consorcio, debiendo
designar a una persona para gestionar y recibir instrucciones en nombre de las sociedades
asociadas en todo lo relacionado con la ejecucion del Contrato, incluyendo el tramite de pagos.
En caso de que el adjudicado sea una asociacion, debera presentar un Contrato de consorcio
con firmas legalizadas de los asociados

Solvencias a presentar por el ofertante ganador que deberan estar vigentes a la fecha de
contratacion:

1.

2

L

Solvencia vigente de la Direccién General de Impuestos Internos, (DGII),
Solvencia vigente de Régimen de Salud del ISSS.




3. Solvencias vigentes de pago de cotizaciones previsionales (IPSFA, ISSS, AFP’S).
4. Solvencia de Impuestos Municipales original vigente de la Alcaldia Municipal del domicilio
del adjudicado.

Los licitantes nacionales, aunque no tengan registro de afiliados en todas las AFP’S, UPISSS e
IPSFA, siempre tendran que presentar las constancias, ya que dichas instituciones tienen sus
respectivos formatos para estos casos.

En caso de ser solvencias emitidas en linea, estan seran verificadas, por la ACP-UGP, del MINSAL,
a fin de constatar la autenticidad de las mismas.

En el caso que el adjudicado sea un ASOCIO (APCA), deberan presentar las solvencias antes
descritas ambas Sociedades.
8. DERECHO DEL COMPRADOR A ACEPTAR CUALQUIER OFERTA Y A
RECHAZAR TODAS O CUALQUIERA DE LAS OFERTAS

El COMPRADOR se reserva el derecho a aceptar o rechazar cualquier Oferta, de anular
el proceso y de rechazar todas las Ofertas en cualquier momento antes de la
adjudicacion del Contrato, sin que por ello adquiera responsabilidad alguna ante los
Oferentes o la obligacién de informar a los mismos acerca de las razones para tomar tal
decision.

9. DECLARATORIA DESIERTA.
Se podra declarar desierta esta invitacidn, si:
a) No se hubiera recibido ninguna oferta

b) Si luego de la evaluacion, ninguna oferta ha cumplido los requerimientos
establecidos existiendo desviaciones e incumplimientos significativos.

c) Cuando no se llegue a suscribir un contrato con ninguno de los proponentes que
pudieron haber resultado recomendados para la adjudicacion.

10.  CONDICIONES DEL CONTRATO

10.1 Plazo y lugar de entrega
El plazo de ejecucion de los servicios 12 meses, contados a partir de la distribucion del contrato.

Lugar de entrega: Calle Arce #827, San Salvador.

Forma de Pago.

Para el pago de los servicios el Proveedor presentara a la Tesoreria del MINSAL de la Unidad
Financiera Institucional, factura de consumidor final en duplicado cliente a nombre de: Contrato de
Préstamo BIRF 9100-SV, adjuntando acta de recepcidn a satisfaccion por parte de la Unidad
solicitante o a la que esta delegue y copia del contrato. En la factura correspondiente, en el apartado
de la descripcion de los servicios, deberd hacer referencia al nimero y concepto del contrato suscrito
con el Ministerio de Salud, cifrado presupuestario.



Categoria de Inversion 1, Componente 1, Subcomponente 1.2 preparacion y formacion de
capacidades y comunicaciéon, PROYECTO 7,500 detalle del pago menos las retenciones
correspondientes segtin ley y liquido a pagar, debera ser por el nimero de servicios entregados.

El pago se hard mediante abono a cuenta segiin la declaracion jurada firmada por el proveedor adjunta
al contrato.

Los pagos en virtud del contrato seran efectuados en un periodo no mayor a 30 dias posterior a la
fecha determinada para cada pago.

Si el contratante no efectuara cualquiera de los pagos al proveedor una vez vencido los 30 dias
establecidos en el contrato, contard con 30 dias adicionales para resolver dicho impase, de lo contrario
si en el plazo adicional no resolviere tal situacion el contratante pagara al proveedor un interés de
0.016% del monto del pago atrasado por dia de atraso.

Impuestos: El precio deberd incluir todos los tributos, impuesto y/o cargos, comisiones, etc. y
cualquier gravamen que pueda recaer sobre el servicio a proveer o la actividad del PROVEEDOR,
incluido el IVA; En consecuencia, el PROVEEDOR serd el tnico responsable de los mismos.

Respecto a la facturacion generada, la agencia deberd tramitar las respectivas érdenes de publicidad
y 6rdenes de trabajo en esta Secretaria de Estado; por lo tanto, en la Direccién de Comunicacion con
la facturacion para canalizar el proceso de cancelacion a la mayor brevedad.

La facturacion debera remitirse 5 dias habiles después de concretarse el servicio, con el objeto de no
generar retrasos en el tramite de cancelacion a los medios.

La cancelacion se procedera de acuerdo a la presentacion de la facturacién con la debida
documentacién completa; y se efectuaran pagos mensuales.

La agencia deberé presentar mensualmente, a la Direccién de Comunicacién Social e Institucional el
MINSAL, un estado de cuenta que detalle los montos de inversion en medios, segiin planificacion.

Penalidades

Para el caso de incumplimiento del plazo establecido, se aplicara al proveedor una multa de cero
puntos cinco por ciento (0.5%) por cada semana de atraso en la entrega del servicio, hasta un maximo
del diez por ciento (10%) del monto del contrato y deberé de ser retenido de los pagos al Proveedor.
Si hay una justificacién debidamente soportada y aceptable para El Contratante, se excluira la
multa.

9, RESCISION DEL CONTRATO

9.1 Rescision por causa del Proveedor

El Contratante tendra derecho a rescindir el contrato, mediante comunicacién enviada al proveedor
por cualquiera de las siguientes razones:
a. Actue con dolo, culpa grave o reiterada negligencia en el cumplimiento de sus obligaciones.
b. A juicio del Contratante haya empleado practicas corruptas, fraudulentas, colusivas,
coercitivas u obstructivas al competir por o en la ejecucion del contrato conforme lo dispuesto
en el numeral 2.3 del presente documento.
¢. La mora DEL PROVEEDOR en el cumplimiento del plazo de entrega del servicio o de
cualquier otra obligacion del contrato, no obstante encontrarse dentro del plazo de imposicion
de multa




d. EL PROVEEDOR entregue el servicio en inferior calidad a lo ofertado o no cumpla con las
condiciones pactadas en el contrato.

e. Por mutuo acuerdo entre ambas partes.

10. RECEPCION DE LOS SERVICIOS

Una vez recibido los bienes a satisfaccion por parte de la Unidad Solicitante Direccion de
Comunicacion Social e Institucional o quien este delegue, se firmara por ambas partes el Acta de
Recepeion de los mismos, los servicios se requeriran segin programacion.

11.  GARANTIA DE CUMPLIMIENTO DE CONTRATO

Se requerira una Garantia de Cumplimiento. El monto de la Garantia de Cumplimiento: Sera por el
diez (10%) por ciento del monto total contratado, con una vigencia de 150 dias calendario contados
a partir de la fecha de distribucion del contrato por las partes. Dicha garantia se emitira utilizando el
formato establecido en la Anexo 6 “Garantias de Cumplimiento™ Formularios del Contrato, por una
entidad autorizada por la Superintendencia del Sistema Financiero. Para el caso de Garantias emitidas
por entidades en el extranjero estas deberan tener un corresponsal con domicilio legal en El Salvador
y autorizada por la Superintendencia del Sistema Financiero.

La Garantia debera presentarse dentro de un méximo desde quince (15) dias calendario, siguientes a
la distribucion del contrato, en el Area de Adquisiciones y Contrataciones del Programa del Ministerio
de Salud, ubicada en Lomas de Altamira, Boulevard Altamira y Avenida Republica de Ecuador,
numero 33, San Salvador, para su autorizacion.

Respecto a la facturacion generada, la agencia debera tramitar las respectivas ordenes de publicidad
y ordenes de trabajo en esta Secretaria de Estado; por lo tanto, en la Direccion de Comunicacién con
la facturacidn para canalizar el proceso de cancelacion a la mayor brevedad.

LLa facturacion debera remitirse 5 dias habiles después de concretarse el servicio, con el objeto de no
generar retrasos en el tramite de cancelacién a los medios.

La cancelacion se procedera de acuerdo a la presentacion de la facturacion con la debida
documentacion completa; y se efectuaran pagos mensuales.

La agencia deberd presentar mensualmente, a la Direccion de Comunicacién Social e Institucional el
MINSAL, un estado de cuenta que detalle los montos de inversién en medios, segiin planificacion.

11.  RECEPCION DE LOS SERVICIOS

Una vez recibido los servicios a satisfaccion por parte de la Unidad Solicitante o quien este delegue,
se firmara por ambas partes el Acta de Recepcion de los mismos.

12. MODIFICATIVAS
La solicitud de modificacién por parte del Contratista debera ser dirigida por escrito a la persona
encargada de la Administracion de la Orden de Compra, dicha solicitud debe efectuarse 15 dias antes
expirar el plazo de entrega contratada, presentando por escrito las pruebas que motiven su peticidn;
en caso de proceder el Administrador de la Orden de Compra deberd remitir su solicitud a la
Coordinadora del area de Adquisiciones y Contrataciones de la Unidad de Gestion de Programas y
Proyectos de Inversion, en adelante ACP-UGP,



ubicada en el Nivel tres, Edificio del Instituto Nacional de Salud, Urbanizacion Lomas de Altamira,
Boulevard Altamira y Avenida Reptblica de Ecuador N° 33, San Salvador, Teléfono: 2591 -8293,

Email: acp_ugp@salud.gob.sv; dicha solicitud debera presentarse 10 dias antes expirar el plazo de la
entrega contratada.




13. ESPECIFICACIONES TECNICAS

PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD ANO 2022

“CONTRATACION DE SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD
PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE
COMUNICACION EDUCATIVA, PARA EL COMBATE DE LA
PANDEMIA CONTRA EL COVID-19

SAN SALVADOR, DICIEMBRE 2021



ASUNTO:

Contratacion de una Agencia de Publicidad por un periodo de 12 meses durante el afio 2022, que
permita difundir la comunicacion relacionada a las Campafias de Comunicacion para informar sobre
las medidas de prevencion, combate a la pandemia, y reforzar el plan de vacunacién contra el COVID-
19. Sumando el apoyo a campaiias de prevencion, por periodos epidemioldgicos, contra el dengue, la
diarrea y las IRAS-Infecciones Respiratorias Agudas.

Objetivo

Contratar los servicios de una Agencia de Publicidad para la produccién y difusion de la Campaiia de
Comunicacién para informar a la poblacion salvadorefia sobre las medidas de prevencion, combate a
la pandemia y; reforzar el plan de vacunacion contra el COVID-19. Sumando el apoyo a campaifias
de prevencion, por periodos epidemioldgicos contra el dengue, la diarrea y las infecciones
respiratorias agudas-IRAS

L Descripcion
El Ministerio de Salud, MINSAL como instancia estatal rectora en salud, garantiza a la poblacion
la cobertura de servicios de salud, mejorando el acceso a los mismos, la calidad y la calidez en la
atencion, basados en los principios de UNIVERSALIDAD, SOLIDARIDAD, EQUIDAD,
SUBSIDIARIDAD E INSTITUCIONALIDAD.

Considerando como eje primordial el modelo de atencién a la persona en su entorno familiar y
comunitario; éste debera dar prioridad a la promocion de la salud, prevencion de enfermedades
sin descuidar el aspecto curativo y de rehabilitacion de la poblacion usuaria y no usuaria.

Toda esta labor requiere de un constante trabajo de informacion, educacion, difusién y promocidn
de mensajes que ayuden a recordar sobre las medidas de prevencion y no bajar la guardia para el
combate de la Pandemia y el apoyo al Plan de Vacunacion contra la COVID-19.

De igual importancia mantener campafias educativas de prevencion de las enfermedades
infectocontagiosas por virus, bacterias, vectores y otros. Dado que la propagacion de COVID-19
se esta dando al mismo tiempo que otros brotes como dengue, influenza, chickungunya, entre
otros. Se debe dar cumplimiento al mandato de Ley del Decreto No. 794 “Dia Nacional de
combate contra el dengue”, que obliga a las instituciones piiblicas, particularmente al MINSAL
a realizar acciones de combate al zancudo, el 26 de agosto de cada afio. Actualmente se suman
las llamadas arbovirosis que comprenden ademas del dengue, el virus del chickungunya y del
zika.

Asimismo el MINSAL difunde mensajes educativos para prevenir y controlar varias
enfermedades, razén importante para mantener una estrategia de comunicacion y de promocion
permanente de los servicios de salud, mediante diversos medios de difusién digitales y
tradicionales, como la radio, la television, la prensa escrita, asi como el uso de otros medjos
alternativos y sobre todo el uso de las nuevas tecnologias para conectarse con los publicos que
usan redes sociales y se informan con los medios digitales.

Durante el 2022, se propone comunicar los siguientes contenidos informativos y educativos:

1) Campaiias comunicacionales de gobierno relacionados a las medidas de prevencion y reforzar el
plan de vacunacion contra el COVID-19, implementado por el Gobierno de El Salvador.

2) Promocion de medidas higiénicas para prevenir enfermedades transmisibles por virus, bacterias y
vectores, como las EDAS-enfermedades diarreicas agudas-; las IRAS-enfermedades




respiratorias agudas-; las ARBOVIROSIS —enfermedades transmitidas por el zancudo Aedes
Aegypti: Dengue, Chickunkunya y Zika, con énfasis en la destruccion de criaderos de zancudos
y medidas de autoproteccion. Reforzar las medidas de prevencion del uso obligatorio de la
mascarilla, el lavado de manos, el distanciamiento social, uso de alcohol gel, apoyo al esquema
de vacunacion nacional de grupos vulnerables (nifiez, embarazadas, tercera edad y personas con
enfermedades crénicas); asi como aquellos temas que sean necesarias para evitar epidemias y
controlar brotes de enfermedades, entre otras.

3) Apoyo comunicacional, en la probabilidad de ser afectados por los desastres naturales, por

1I.

ejemplo, un terremoto a gran escala, inundaciones, erupciones de volcanes e incendios que
afecten a la poblacion en general o de un determinado grupo, en cualquier zona del pais, que deba
asistirse con personal médico y aplicacion de vacunas del esquema nacional y contra el Covid-
19.

Requisitos a cumplir en el envio de ofertas:

lLa agencia de publicidad debera presentar debidamente detallado lo solicitado a continuacion:

A) Presentar una propuesta de campaiia segun brief de anexo 1.

B) Plan de promocién de la campafia comunicativa con los siguientes requerimientos:

I. Introduccion de la campafia

2. Justificacion de la necesidad comunicativa

3. Propuesta de fase plataforma de la campafia

4. Desarrollo de campaiia por necesidades comunicativas con los siguientes elementos:
a) Objetivos generales
b) Audiencia meta
¢) Cobertura de poblacion

5. Programacion de actividades a presentar en la campaia. Dicha programacion deberd ser
presentada en un grafico de Gantt.

6. Criterios de la agencia para elaborar propuesta de un Plan de Medios Racional, considerando
que durante el desarrollo de las Campafias Publicitarias pueden surgir variaciones en la
duracion de los spots de Television y cufias de Radio, de acuerdo a cada necesidad de
comunicacion y; dependera del mensaje que se requiera comunicary trasladar a la poblacion.
Con detalle de los siguientes elementos:

a) Periodo de campafia
b)  Detalle de medios a contratar (distribuir por cobertura y
géneros)
¢) Horario de transmision de los mensajes (franjas horarios)
d) Total, de inserciones diarias
e) Costo de insercidn (cuiia, spot)
f)  Costo total
g) Target de cada medio seleccionado
h)  Universo de alcance
i)  Costo por mil
7. Presentacion de presupuesto de inversion publicitaria para
el afio 2022; distribuido por difusidn de medios.

8. Organizaciodn y capacidad instalada, dentro de este apartado se debera presentar:



® Misiony Vision, Objetivo y credenciales de la empresa
® Organizacion de la empresa (organigrama, y funcionamiento)
° Descripcion de capacidad instalada (Detallar los recursos fisicos disponibles)

9. Presentacion de grupo de servicio (recursos humanos) a disposicion de la cuenta, referencias
de clientes actuales, y oferta de servicio al cliente. Por tratarse de una entidad publica de
servicio permanente, laborando ain en fines de semana y dias festivos, se requiere la
asignacion de personal de turno para cubrir necesidades de emergencia que se presenten.

9.1) Curriculo de personal a disposicion de la cuenta.

9.2) Especificacion de servicios que ofrecen en atencion al cliente

9.3) Presentar detalle de experiencia en el manejo de cuentas similares de tipo institucional
y gubernamental tanto de Ministerios como de Instituciones Auténomas, que ha manejado
el personal durante los tltimos cinco afios. Asi mismo detallar las instituciones de gobierno
que manejan en la actualidad, con la documentacion comprobatoria que han prestado
servicios (cartas de referencia de instituciones donde han brindado el servicio)

IV. Requisitos y Compromisos que la agencia contratada debera cumplir en el transcurso de la
campaifia

La agencia asesora al Ministerio de Salud, por medio de la Direccion de Comunicacién Social e
Institucional, en materia comunicacional y publicitaria. La agencia realiza el disefio, produccion,
eleccion, contratacion de medios y pauta de las campaiias publicitarias que sean necesarias, para
cubrir las necesidades de comunicacion del Ministerio de Salud. Segin los siguientes requerimientos.

1) Enviar con anticipacion a la Direccion de Comunicacion Social e Institucional del Ministerio
de Salud, la estrategia de campaiia institucional, que incluya:

I.1)  Racional de Inversién Publicitaria (Medios)

Detalle de Medios a utilizar: EI Plan de Medios comprende: television, radio, prensa, redes
sociales, via piiblica, articulos promocionales y diferentes medios alternativos que permitan
lograr los objetivos trazados de la campaiia. El Plan de Medios debera incluir al menos lo
siguientes datos:

Television: nombre del medio, cobertura geogréfica, rating, duracién del spot, horario de
transmision, costo unitario del spot, costo total, total de spots por dia y mes, GRP'S

Radio: nombre de las Radios, cobertura geografica, rating, costo unitario por cufia, duracién
de la cufia, cantidad de cufias a pautar por dia y mes, detalle de horarios de pauta, target,
GRP’S; cantidad de bonificaciones por contratacion.

Prensa: nombre del medio, circulacion (ejemplares y coberturas geografica, medida del
anuncio publicado, posicion, costo por pulgada, costo unitario, costo, especificar color o
blanco y negro, total de anuncios por dia y mes.

Redes Sociales y medios digitales: nombre del medio, cobertura geografica, costo total y
target.

Medios alternativos: la agencia debe recomendar a la Direccion de Comunicacién Social e
Institucional, acerca de las novedades en medios alternativos y las innovaciones en
comunicacion, que ofrecen.




2) Efectividad del Plan de Medios. La agencia debe optimizar el presupuesto de medios,
asegurando negociaciones en los términos y condiciones favorables para el Ministerio de
Salud, en alcance, frecuencia, grupo objetivo, cantidad, precio, bonificaciones, tiempo de
respuesta; y ademas debe obtener valores agregados con los medios para potenciar la compra.

3) Realizar un monitoreo efectivo de la promocion a nivel de todos los medios contratados, sin
ningun costo adicional. Envio de un informe del mismo a la Direccion de Comunicacion
Social e Institucional al finalizar cada jornada de difusion.

4) Cada Campafia de Publicidad debe cotizarse, para incluir en el presupuesto total de la
ejecucion, el costo de produccion y de inversidén en medios.

©5) Laagencia de publicidad debera designar a uno o varios representantes ante el Ministerio de

" Salud, quien(es) debera(n) tener amplia experiencia en las diferentes tematicas del area de la
salud y el manejo de campafias publicitarias; excelentes relaciones humanas y creatividad a
fin de mantener Optima comunicaciéon entre la agencia publicitaria y el Direccion de
Comunicacion Social e Institucional del Ministerio de Salud. El personal técnico que se
requiere disponible las 24 horas es: Encargado de Cuenta (Ejecutivo), Director Creativo,
Disefiador Grafico, y Encargado de Medios.

6) La agencia indicara numeros telefonicos (fijos y celulares), correo electronico y nombre del
Encargado de la Cuenta (Ejecutivo) de dar seguimiento a los requerimientos reportados,
quién debe tener amplia experiencia en el campo del manejo de campaiias publicitarias,
relaciones humanas y creatividad con el objetivo de mantener éptima comunicacion entre la
agencia y la Direccion de Comunicacion Social e Institucional.

7) Planificacion de un calendario de reuniones periddicas entre la empresa y la Direccion de
Comunicacién Social e Institucional del Ministerio de Salud; o de acuerdo a las necesidades
que amerite la ejecucion del plan de publicidad.

8) Para la impresidon de material grafico o produccion de un comercial de television o cufia de
radio, la agencia debe asesorar y presentar ofertas de 3 diferentes proveedores y recomendar
la Optima, para que la Direccion de Comunicacion Social e Institucional pueda elegir, la que
mejor se adapte a la necesidad de produccion y econdmica.

9) La agencia no realizara ninguna accion o efectuara cambios al plan de difusion sin la debida
autorizacion de la Direccion de Comunicacion Social e Institucional del Ministerio de Salud.
Los planes de medios deberan ser sometidos a una evaluacion previa a la campafia, con el
objeto de actualizar la difusion segun los intereses de ese momento del Ministerio de Salud
y otros factores que condicionen en el ambiente.

10) Los  planes de medios quedan a sugerencia de la  Direccién de
Comunicacion Social e Institucional, pero flexibles para cualquier cambio que sea necesario
realizar tanto en medios como frecuencia, a fin de difundir el mensaje de manera 6ptima y
obtener un mayor alcance del grupo objetivo.

I'1) La agencia debera apoyar al Ministerio de Salud en otras actividades que se consideren
convenientes para incrementar la promocion de las actividades dentro de las necesidades
comunicativas del Ministerio de Salud, como: organizacion de conferencias de prensa,
convocatorias a medios, gestion de espacios en los medios de comunicacion para entrevistas,
apoyo a organizacion de actividades de promocidn en conjunto con la empresa privada y otros
sectores de participacion social.



12) La agencia cuenta con capacidad instalada que incluya equipo, software y tecnologia
disponible al proposito del servicio solicitado, detallando el tipo de herramientas con las que
cuenta,

13) La agencia debe brindar servicio de atencién 7/24, y disponibilidad del personal técnico para
pautar publicaciones de emergencia en prensa, television, radio, redes sociales y medios
alternativos.

14) La agencia debera tener capacidad de respuesta inmediata en casos de emergencia para la
institucion, para la elaboracion de artes, toma de fotografias y video para elaboracion de
materiales, asi como levantamiento de textos para publicaciones o cualquier material que el
Ministerio de Salud requiera.

15) La agencia brindara apoyo en el disefio de materiales graficos de articulos promocionales
que, aunque no forme parte de una programacion, se considere pertinente para el Ministerio,
dentro de la plataforma comunicativa, como son: hojas volantes, tarjetas, diplomas, banners,
afiches, articulos promocionales por ejemplo: pines, tazas, vasos, camisetas, camisas tipo
polo, gorras, chumpas, capas, sombrillas, boligrafos, folders, cuadernos, squeeze, pulseras,
bolsas, entre otros similares.

16) Dos semanas después de finalizar la transmisién de la campafia especifica, la agencia
publicitaria debera presentar un informe sobre la evaluacion de la campafia en el cual se
contemple lo siguiente:

16.1) Logro de objetivos

16.2) Metas cubiertas

16.3) Medios contratados

16.4) Nimero de mensajes transmitidos por medio
16.5) Proceso realizado

17) La programacion de las jornadas de difusion, las tematicas y el tipo de medios a contratar
podrian modificarse en el transcurso de la campaiia, segiin las necesidades de esta Secretaria
de Estado; siempre dentro del monto de inversion estipulado, bajo revisién y aprobacion del
Plan de Medios presentado.

18) La agencia entrega a la Direccién de Comunicacion Social e Institucional
todos los materiales sin que esto represente un costo para el Ministerio de Salud:

a. Archivos digitales de cada uno de los materiales de prensa escrita utilizados en las
campafias y anuncios desplegados, en el formato que lo requiera la Direccion de
Comunicacion Social e Institucional, y debe hacerse inmediatamente después que el
material ha sido autorizado y utilizado para publicar en los medios.

Impresion de material grafico (original)
Version original de spots de television y cuiia de radio

»

19) En el caso de solicitar varias campaiias la Direccion de Comunicacion Social e Institucional
debe entregar a la agencia el respectivo brief publicitario, por escrito o en reunion de trabajo.
Cada campafia debera basarse en la informacion y datos proporcionados, los cuales son
reflejados en el brief publicitario.

20) Cualquier propuesta presentada al Ministerio de Salud a través de la Direccién de
Comunicacién Social e Institucional, no representara ninglin costo para el Ministerio de
Salud, y en la medida de las necesidades el Ministerio de Salud, podréa variar e inclusive
cambiar las estrategias inicialmente planteadas.




21) Imprevistos: la duracion, monto o medios utilizados en la Campafia de Comunicacién
podran variar, modificarse a criterio de la Direccién de Comunicacion Social e Institucional
basado en: austeridad, cambio de estrategia, objetivos de la campafia u otros.

22) Todo material grafico, audio, video, digital, producido por la agencia para las campafias
publicitarias, sera propiedad del Ministerio de Salud.

23) Respecto a la facturacion generada, la agencia deberd tramitar las respectivas érdenes de
publicidad y ordenes de trabajo en esta Secretaria de Estado; por lo tanto en la Direccion de
Comunicacién Social e Institucional deberan presentar la debida documentacion con la
facturacion para canalizar el proceso de cancelacion a la mayor brevedad.

24) La facturacion debera remitirse 5 dias habiles después de concretarse el servicio, con el
objeto de no generar retrasos en el tramite de cancelacion a los medios.

25) La cancelacion se procesara de acuerdo a la presentacion de la facturacion con la debida
documentacién completa; y se efectuaran pagos mensuales.

26) La Agencia deberd presentar mensualmente, a la Direccion de Comunicacion Social e
Institucional del MINSAL, un estado de cuenta  que detalle los montos de inversién en
medios, segin planificacion mensual.

A. Metodologia para la evaluacion de los Aspectos Técnicos

El personal técnico (2 personas) de la Direccion de Comunicacion Social e Institucional de
Comunicaciones seran parte del equipo evaluador de las ofertas, en virtud del conocimiento técnico
que tienen en el tema de publicidad y servicios publicitarios.

ASPECTOS A EVALUAR CUMPLE
FUNCIONAMIENTO Y CAPACIDAD INSTALADA SI | NO

Presenta carta del representante legal, autenticada por notario, indicando que tiene la
capacidad instalada, para prestar el servicio solicitado en la presente licitacion.

Presenta constancia emitida por la Asociacion de Medios Publicitarios Salvadorefios
(ASPM).

Presenta constancia emitida por la Asociacion Salvadorefia de Agencias de Publicidad
(ASAP).

Cinco (5) referencias emitidas por empresas, instituciones u organismos a los que haya
suministrado servicios iguales o similares a los de la presente contratacion (campafias o
cuentas publicitarias. Dichas campafias, deben ser igual o mayor de US$500,000 de
inversion) durante el periodo del afio 2016 al afio 2020. Seran referencias satisfactorias,
las calificadas de Muy Bueno a Excelente. Solo se evaluardn ofertas técnicas que
presenten grado de satisfaccién de Muy Bueno o Excelente (Si las referencias son
calificadas de bueno o regular las ofertas técnicas presentadas obtendrén cero puntos.
Personal Clave asignado a trabajar con el Ministerio de Salud: Director de Cuentas,
Director Creativo, Director de Medios y Director Digital.

Cada profesional propuesto debe cumplir el perfil siguiente:

e Experiencia: Cinco (5) Afios (continua o alterna) como minimo en el puesto
propuesto.

e Nivel académico: Graduado universitario de: disefio grafico, comunicaciones,
edicién, marketing o carrera a fin,




e Referencias laborales: Tres (3) referencias laborales que den constancia del

desempefio laboral (Excelente 0 Muy Bueno)

Nota: Cada profesional propuesto debe cumplir con el perfil requerido, para lo cual,
debera presentar hoja de vida con los atestados correspondientes.

ASPECTOS A EVALUAR CUMPLE
EVALUACION DE CAMPANA SI | NO
Presenta racional creativo de una campafia demo basada en Brief proporcionado por el
Ministerio de Salud.
Presenta y justifica la idea creativa, sus elementos graficos, colores, formas u otros
elementos creativos.
Presenta propuesta creativa vinculada a lo solicitado en el Brief proporcionado por el
Ministerio de Salud Publica, cumpliendo con los siguientes criterios:
a) Disefio publicitario: cada uno de los elementos gréficos que se toman en
cuenta, tanto imagenes como formas, colores, tipografia u otros elementos, han
sido elegidos con una motivacién determinada.
b) Originalidad: es una propuesta tnica, no copia de otras estrategias realizadas
por Ministerio de Salud o cualquier otra institucién a escala nacional e
internacional.
c) Innovacién: aporta elementos innovadores para crear vinculos con las
audiencias.
d) Claridad: el mensaje en la propuesta creativa es facil de identificar,
comprensible y directo.
Presenta los materiales de la campafia (spot, guiones para cufia de radio, piezas graficas
y otros que hayan sido contemplados en la propuesta del ofertante) disefiados con base a
un mensaje central, de acuerdo al racional creativo y por ende al Brief de la campaiia.
Presenta una estrategia para medios digitales argumentando el tipo de contenido a
utilizar, herramientas, recursos y canales.
ASPECTOS A EVALUAR CUMPLE
ESTRATEGIA DE COMUNICACION SI | NO

El ofertante deberd proponer un plan de medios basado en el BRIEF de la campaiia
DEMO solicitado (ver paginas 12-13) que contenga los siguientes medios: Television,
Radio, Prensa Escrita, Via Publica, Medios Digitales u otros medios de difusiones
masivas o alternativas, que proponga la agencia. Se deben considerar los medios, franjas
y programas de mas alto rating, mayor alcance e impacto.

El Plan de Medios contiene el detalle de los medios a contratar distribuidos por perfil y
cobertura; horario de transmision de los mensajes especificando franjas y/o espacios;
total de impactos (cufias, spot, etc.); costo unitario por cufia, spot, etc.; rating de franjas
0 espacios incluidos en el Plan. (10 puntos).

Dentro del plan de medios se evaluarad la capacidad de negociacion del ofertante,
brindando la mejor oferta posible al Ministerio de Salud (paquetes, costos especiales,
bonificaciones y valores agregados

El Plan de medios presenta una idea creativa y de alto impacto, combinando de la mejor
forma alcance - frecuencia; coberturas nacionales — departamentales, etc.; ayudando con
ello el cumplimiento de los objetivos de comunicacion.

Presenta plan de medios digitales (periodicos digitales y redes sociales) Para este caso se
deberd presentar medio, formatos, fecha de pauta, KP1 o indicadores por formato, total
de inversion y distribucidn de la pauta




Presenta valores agregados y/o bonificaciones que se obtendrian por la pauta.

TOTAL

El Ministerio de Salud-MINSAL, se reserva el derecho de verificar en cualquier momento la
veracidad de la informacion proporcionada por el ofertante.

Durante la Evaluacion de Ofertas, si se considera necesario realizar aclaraciones sobre
aspectos que no modifiquen la oferta presentada, la ACP-UGPPI a requerimiento de la
Comision Evaluadora de Ofertas solicitard las aclaraciones necesarias a los ofertantes, las
cuales serdn en el plazo perentorio que el Ministerio de Salud sefiale. En el caso de no
presentar lo solicitado en el plazo establecido no sera evaluado con respecto al criterio de
evaluacidn correspondiente.

El incumplimiento de cualquiera de estos términos podria ser motivo para dar por cancelado
cl contrato.



ANEXO 1

BRIEF CREATIVO

ANTECEDENTES
Las vacunas activan las defensas naturales del organismo para que aprendan a resistir a
infecciones especificas, y fortalecen el sistema inmunitario. Tras la administracion de una o
mas dosis de una vacuna contra una enfermedad concreta, quedamos protegidos contra ella,
normalmente durante afios, décadas o incluso para toda la vida. Por eso las vacunas son tan
eficaces: en lugar de tratar una enfermedad cuando ésta aparece, evita enfermarse. E]
Ministerio de Salud, bajo la direccion del Ejecutivo cuenta con un Sistema de Salud en
desarrollo que lo esta posicionando a nivel mundial y se ha mantenido garantizando el acceso
universal a la salud a toda la poblacién, y se ha convertido de referente en el mundo por buen
manejo de la pandemia y uno de los 50 paises con la mejor estrategia de vacunacion contra
el Covid-19, que se suma al esquema nacional de vacunacion incluyendo a nifios a partir de
los 6 aflos.
OBJETIVOS DE LA COMUNICACION
OBJETIVO GENERAL

e Concientizar a la poblacion en general de la importancia de completar el esquema de

vacunacion para evitar el riesgo de contraer enfermedades graves, discapacitantes y
mortales.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

o Informar a las personas en general y adultos mayores sobre la importancia de las
vacunas, para reducir el riesgo de contraer enfermedades que en su mayoria son
prevenibles. :

o Sensibilizar a los padres de familia de lactantes y nifios pequefios sobre la vacunacion
temprana y cumplir el esquema de vacunacion para proteger, y prevenir enfermedades
potencialmente mortales.

PUBLICO OBJETIVO
o Hombres y Mujeres jovenes y adultos padres de familia con nifios recién nacidos y
menores de 9 afios.
¢ Mujeres Embarazadas y en Periodo de Lactancia
o Jovenes, Adultos Mayores y Personas de todas las edades que necesiten vacunarse
para minimizar el riesgo de enfermarse de gravedad, y ayudar a reducir la
propagacién de enfermedades.

CUAL ES LA IDEA UNICA MAS ATRACTIVA/ COMPLETA/ LLAMATIVA DE
DONDE LA CREATIVIDAD PUEDA PARTIR (UPS: UNIQUE SELLING
PROPOSITION):

Las vacunas protegen durante toda la vida y en diferentes edades, desde el nacimiento hasta
la edad infantil, durante la adolescencia y la edad adulta. .Con la vacunacion se previenen
enfermedades, se protege de ellas y es la garantia de salvaguardar la vida para disfrutar de
una manera digna, agradable y valiosa.

TONO Y ESTILO DE LA COMUNICACION

Llamado a la accion y sentimientos de amor de padres, personas responsables para cuidar de
sus hijos y brindar proteccion a los suyos y el resto de la poblacion procurando la prevencion
de enfermedades.




ELEMENTOS EMOCIONALES

LLas vacunas son una forma ingeniosa, que no hace dafio, y pone en marcha las defensas
naturales del organismo, y de esta manera se reduce el riesgo de contraer enfermedades y
garantiza una mejor calidad de vida. Las vacunas previenen enfermedades y salvan la vida
de las personas que queremos. Los padres es la forma de demostrar amor por sus hijos; y en
los jovenes y adultos la manera de cuidarse a si mismo y cuidar a todos para tener una vida
plena y libre de enfermedades que pueden prevenirse.

ELEMENTOS RACIONALES

Retrasar el momento de la vacunacion es correr el riesgo de enfermedades graves. Si se
espera a hacerlo se expone a una enfermedad discapacitante o hasta mortal. Los patdgenos -
virus o bacterias- que las causan contintian circulando en todo el mundo; las enfermedades
infecciosas atraviesan fronteras y con facilidad infectan a las personas que no estan
protegidas. Segun calculos de la Organizacién Mundial de la Salud-OMS, las vacunas salvan
la vida entre dos y tres millones de personas cada afio.

ELEMENTOS MANDATORIOS
Logo del Ministerio de Salud.

MATERIALES REQUERIDOS
Impresos /Audiovisuales /Digital /Via Publica



ANEXO 2 DETALLE DE CAMPANAS

Fecha:

Proveedor No.

Nombre o Razén Social de la Empresa

SOLICITUD DE OFERTA No. RECOVID-3-RFQ-NC

Nombre de Ia campaia

Objetivos de
la Campaiia

MEDIOS UTILIZADOS

TV

RADIO | PRENSA

OTROS

DURACIO
N DE LA
CAMPANA

Observaciones:

Nombre, firma y sello del ofertante

Nombre:

Firma:

Sello




ANEXO 3
FORMULARIO DE OFERTA TECNICA ECONOMICA

Fecha:
No. :

[icitacion Abierta N°:

Proveedor:

Nombre o Razoén Social de la Empresa:

Nombre de las

Inversion en

Inversion en

Duracion de las

Campaias produccién de cada difusion por cada campaiias. Segin
medio medio utilizado Anexo 1 Términos de
Referencia
Television Television
Radio Radio
Prensa Prensa

Via publica, vallas,
banners, mupis,
impresion de lonas para
sitios propios

Medios Electronicos
Total de Campafias

Via publica, vallas,
banners, mupis,
impresion de lonas
para sitios propios
Medios Electronicos
Total de Campatflas

Total Ofertado

Nombre, Firma y Sello del Ofertante:




ANEXO N°4: FORMULARIO DE LA OFERTA

(Lugar y fecha) V
Sefiores

Direccion:

Solicitud de Cotizacion N°: RECOVID-13-RFQ-NC

Adquisicion de: “CONTRATACION DE SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBL](‘IDAD PARA
PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION EDUCA TIVA, PARA EL
COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA EL COVID-19>

Nombre y direccién del Ofertante:

_(Nombre del Ofertante) abajo firmante, con domicilio de la
ciudad de del departamento de , Republica ,
quién se presenta en su cardcter de titular  y/o representante  legal del
Ofertante . Después de estudiar cuidadosamente los documentos

adjuntos y no quedando duda alguna, propongo: proveer los Bienes y/o Servicios solicitados segin
los plazos previstos de acuerdo al siguiente detalle:

Para el Lote 1 el precio total de nuestra oferta, a continuacion, es: [indicar el
precio total de la oferta del lote en palabras y en cifras, indicando las cifras respectivas en diferentes
monedas];

El precio total de nuestra oferta es de: [indicar el precio total de la oferta en

palabras y en cifras, indicando las cifras respectivas en diferentes monedas]; todos los precios
Incluyen IVA.

La validez de nuestra oferta es de _dias contados a partir del dia establecido para la presentacion
de la oferta.

Firma y sello del Ofertante
Teléfono de contacto
Direccion:

E-mail:




ANEXO N°5: LISTA DE CANTIDADES Y PRECIOS

Solicitud de Cotizacién N°: RECOVID-13-RFQ-NC

Adquisicién de: “CONTRATACION DE SERVICIOS DE AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA
PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION EDUCATIVA, PARA EL
COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA EL COVID-19”.

ITEM | DESCRIPCION ~ |CANTIDAD | UNIDAD | PRE

1 CONTRATACION DE

SERVICIOS DE AGENCIA DE

PUBLICIDAD PARA

PRODUCCION Y DIFUSION

DE CAMPANAS DE | /U
COMUNICACION

EDUCATIVA, PARA EL

COMBATE DE LA

PANDEMIA CONTRA EL

COVID-19

TOTAL

Pais de Origen de los servicios:
Plazo de entrega:

Firma del Ofertante
Sello del Proveedor



ANEXO N°6: CUMPLIMIENTO DE ESPECIFICACIONES TECNICAS

ASPECTOS A EVALUAR

CUMPLE

FUNCIONAMIENTO Y CAPACIDAD INSTALADA

SI

NO

Presenta carta del representante legal, autenticada por notario, indicando que tiene la
capacidad instalada, para prestar el servicio solicitado en la presente licitacion.

Presenta constancia emitida por la Asociacion de Medios Publicitarios Salvadorefios
(ASPM). ' , S ’ ‘

Presenta constancia emitida por la Asociacion Salvadorefia de Agencias de Publicidad
(ASAP).

Cinco (5) referencias emitidas por empresas, instituciones u organismos a los que haya
suministrado servicios iguales o similares a los de la presente contratacion (campaiias o
cuentas publicitarias. Dichas campafias, deben ser igual o mayor de US$500,000 de
inversion) durante el periodo del afio 2016 al afio 2020. Seran referencias satisfactorias,
las calificadas de Muy Bueno a Excelente. Solo se evaluarin ofertas técnicas que
presenten grado de satisfaccion de Muy Bueno o Excelente (Si las referencias son
calificadas de bueno o regular las ofertas técnicas presentadas obtendran cero puntos.

Personal Clave asignado a trabajar con el Ministerio de Salud: Director de Cuentas,

Director Creativo, Director de Medios y Director Digital.
Cada profesional propuesto debe cumplir el perfil siguiente:

@ Experiencia: Cinco (5) Afios (continua o alterna) como minimo en el puesto
propuesto. ' - . o e

o . Nivel académico: Graduado universitario deé: disefio grafico, comunicaciones,
edicion, marketing o carrera a fin. . ‘

e Referencias laborales: Tres (3) referencias laborales que den constancia del
desempefio laboral (Excelente 0 Muy Bueno)

Nota: Cada profesional propuesto debe cumplir con el perfil requerido, para lo cual,
deberd presentar hoja de vida con los atestados correspondientes.

ASPECTOS A EVALUAR

CUMPLE

EVALUACION DE CAMPANA

S1

NO

Presenta racional creativo de una campafia demo basada en Brief proporcionado por el
Ministerio de Salud.

Presenta y justifica la idea creativa, sus elementos graficos, colores, formas u otros
elementos creativos.

Presenta propuesta creativa vinculada a lo solicitado en el Brief proporcionado por el

Ministerio de Salud Publica, cumpliendo con los siguientes criterios:

a) Disefio publicitario: cada uno de los elementos graficos que se toman en
cuenta, tanto imagenes como formas, colores, tipografia u otros elementos, han
sido elegidos con una motivacion determinada.

b) Originalidad: es una propuesta tnica, no copia de otras estrategias realizadas
por Ministerio de Salud o cualquier otra institucion a escala nacional e
internacional.

) Innovaci6én: aporta elementos innovadores para crear vinculos con las

audiencias.




d) Claridad: el mensaje en la propuesta creativa es facil de identificar,
comprensible y directo.

Presenta los materiales de la campafia (spot, guiones para cufla de radio, piezas graficas
y otros que hayan sido contemplados en la propuesta del ofertante) disefiados con base a
un mensaje central, de acuerdo al racional creativo y por ende al Brief de la campaiia.

Presenta una estrategia para medios digitales argumentando el tipo de contenido a
utilizar, herramientas, recursos y canales.

ASPECTOS A EVALUAR CUMPLE

ESTRATEGIA DE COMUNICACION SI | NO

El ofertante debera proponer un plan de medios basado en el BRIEF de la campafia
DEMO solicitado (ver paginas 12-13) que contenga los siguientes medios: Television,
Radio, Prensa Escrita, Via Publica, Medios Digitales u otros medios de difusiones
masivas o alternativas, que proponga la agencia. Se deben considerar los medios, franjas
y programas de mas alto rating, mayor alcance e impacto.

El Plan de Medios contiene ¢l detalle de los medios a contratar distribuidos por perfil y
cobertura; horario de transmision de los mensajes especificando franjas y/o espacios;
total de impactos (cufias, spot, etc.); costo unitario por cufia, spot, etc.; rating de franjas
o espacios incluidos en el Plan. (10 puntos).

Dentro del plan de medios se evaluard la capacidad de negociacion del ofertante,
brindando la mejor oferta posible al Ministerio de Salud (paquetes, costos especiales,
bonificaciones y valores agregados

El Plan de medios presenta una idea creativa y de alto impacto, combinando de la mejor
forma alcance - frecuencia; coberturas nacionales — departamentales, etc.; ayudando con
ello el cumplimiento de los objetivos de comunicacién.

Presenta plan de medios digitales (periddicos digitales y redes sociales) Para este caso se
debera presentar medio, formatos, fecha de pauta, KPI o indicadores por formato, total
de inversion y distribucion de la pauta

Presenta valores agregados y/o bonificaciones que se obtendrian por la pauta.

TOTAL

Firma del Ofertante
Selio del Proveedor



ANEXO N° 7: DECLARACION DE MANTENIMIENTO DE LA OFERTA
Fecha: [indicar la fecha (dia, mes y afio) de presentacién de la oferta]

SDC No. RECOVID-13-RFQ-NC denominada: “QONTRATACIQN DE SERVICIOS DE
AGENCIA DE PUBLICIDAD PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE
COMUNICACION EDUCATIVA, PARA EL COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA EL
COVID-19".

Nosotros, los suscritos, declaramos que:

Entendemos que, de acuerdo con sus condiciones, las ofertas deberan estar respaldadas por una
Declaracion de Mantenimiento de la Oferta. - » L e e
Aceptamos que automaticamente seremos declarados inelegibles para participar en cualquier SDC de
contrato con el Comprador por un periodo de doce meses contados a partir de la fecha de presentacion
de ofertas, si violamos nuestra(s) obligacién(es) bajo las condiciones de la oferta si: :

(a) retiriramos nuestra oferta durante el periodo de vigencia de la oferta especificado por
nosotros en el Formulario de Oferta; o

(b) si después de haber sido notificados de la aceptacion de nuestra oferta durante el periodo de
validez de la misma, (i) no ejecutamos o rehusamos ejecutar el formulario del Convenio de Contrato,
si es requerido; o (ii) no suministramos o rehusamos suministrar la Garantia de Cumplimiento. (iii)
no cumplimos con el suministro pactado o su modificativa.

Entendemos que esta Declaracion de Mantenimiento de la Oferta expirara si no somos seleccionados,
y cuando ocurra el primero de los siguientes hechos: (i) si recibimos una copia de su comunicacion
con el nombre del Ofertante seleccionado; o (ii) han transcurrido veintiocho dias después de la
expiracion de nuestra oferta.

Firmada: [firma de la persona cuyo nombre y capacidad se indican].
En capacidad de [indicar la capacidad juridica de la persona que firma la Declaracion de
Mantenimiento de la Oferta]

Nombre: [nombre completo de la persona que firma la Declaracion de Mantenimiento de la Oferta]
Debidamente autorizado para firmar la oferta por y en nombre de: [nombre completo del Licitante]

Fechada el dia de de 20 [indicar la fecha de la
firma]
Sello Oficial de la Corporacion (si corresponde)




ANEXO N° 8: DECLARACION JURADA

Sefiores
Unidad de Gestion de Programas y Proyectos de Inversion
Presente

Atendiendo la invitacion recibida para participar en el proceso de Solicitud de Cotizacion N°
RECOVID-13-RFQ-NC Denominacién “CONTRATACION DE SERVICIOS DE AGENCIA DE
PUBLICIDAD PARA PRODUCCION Y DIFUSION DE CAMPANAS DE COMUNICACION
EDUCATIVA, PARA EL COMBATE DE LA PANDEMIA CONTRA EL COVID-197, para ser
entregados en , detallados en los documentos adjuntos a esta carta.

Al presentar la propuesta como (persona natural, persona juridica o
asociacidn, segun aplique), declaro bajo juramento, que:

Me comprometo a entregar y proveer los servicios con sujecion a los requisitos que se estipulan en
las Especificaciones Técnicas y por los precios detallados en mi Oferta.

Manifestamos con cardcter de declaracion jurada que: i) no tenemos conflicto de intereses, ii) nuestra
empresa, sus afiliados o subsidiarias, incluyendo todos los subcontratistas o proveedores para ejecutar
cualquier parte de la orden de Compra, no han sido declarados inelegibles por el Banco, bajo las leyes
del pais del COMPRADOR o normativas oficiales, y iii) no tenemos ninguna sancién del Banco o de
alguna otra Institucion Financiera Internacional (IFI).

Garantizo la veracidad y exactitud de la informacion y las declaraciones incluidas en los documentos
de la oferta, formularios y otros anexos.

Me comprometo a no incurrir o denunciar cualquier acto relacionado con practicas prohibidas que
fuere de mi conocimiento durante el desarrollo del proceso.

Atentamente,

Nombre y firma del Representante Legal, Nombre de la Empresa
0 persona natural
(Lugar y fecha)



ANEXO 9: Garantia de Cumplimiento de Contrato

A. Modelo de Garantia Bancaria

[El banco, a solicitud del Licitante seleccionado, deberd completar este Jormulario de
acuerdo con las instrucciones indicadas].

[Membrete del Garante o cédigo de identificacion SWIFT]
Beneficiario: [indique el nombre y la direccion del Comprador]
Fecha: [indique la fecha de la emision]

GARANTIA DE CUMPLIMIENTO N.°: [indique el nimero de referencia de la
Garantia] ’ ‘ '

Garante: [indique el nombre y la direccion del lugar de emision, salvo que figure Cfn'
el membrete] A : o

Se nos ha informado que /indique el nombre del Proveedor; si se trata de una Asociacion
en Participacion, Consorcio o Asociacion, serd el nombre de esta] (en adelante, el
“Solicitante™) ha celebrado el Contrato n.° /. indique el numero de referencia del Contrato],
de fecha [indique fecha], con el Beneficiario para el suministro de [indique nombre del
Contrato y breve descripcion de los Bienes para el sector de la salud y los Servicios Conexos/
(en adelante, el “Contrato™).

Ademis, entendemos -que, de acuerdo con las condiciones del Contrato, se requiere una
Garantia de Cumplimiento.

A pedido del Solicitante, nosotros, en calidad de Garantes, por medio de la presente nos
obligamos irrevocablemente a pagar al Beneficiario una suma (o sumas) que no exceda/n un
monto total de /indique la(s) suma(s) en cifias y en letras]'. Dicha(s) suma(s) se pagara(n)
en los mismos tipos y proporciones de las monedas en las que se deba pagar el Precio del
Contrato, al recibir la correspondiente solicitud del Beneficiario, respaldada por una
declaracion, ya sea en la misma demanda o en un documento aparte firmado que la acomparie
0 haga referencia a ella, en la que se indique que el Solicitante incumplié sus obligaciones en
virtud del Contrato, sin que el Beneficiario tenga que probar o aducir causa o razon alguna
de su solicitud o de la suma especificada en ella.

El Garante deberd especificar una suma que represente el porcentaje del monto aceptado del Contrato
que se detalla en la Carta de Aceptacion y que esté denominada ya sea en la/s moneda/s del Contrato o
en una moneda de libre convertibilidad aceptable para el Beneficiario.




Esta Garantia tendra una vigenciade ..... dias contados a partir de la distribucion del contrato,
) N , , p) . . e :

la cual vencera a mas tardar el .... de ...... de ... “, y cualquier solicitud de pago que

se presente en virtud de ella deberd recibirse en las oficinas indicadas més arriba en esta

fecha o antes. '

Esta garantia estd sujeta a las Reglas Uniformes de la CCI sobre Garantias a Primer
Requerimiento (URDG), revision de 2010, publicacion n.° 758 de la CCI; queda excluida de
la presente la declaracion de respaldo del inciso (a) del articulo 15 de dichas Reglas.

[Firmass]

Nota: Todo el texto en cursiva (con inclusion de las notas al pie de pdagina) se incluye
para ayudar a preparar este formulario y deberd suprimirse del documento final.

: Consigne una fecha 28 dias posterior a la fecha prevista para el cumplimiento, como se describe en la
cliausula 18.4 de las CGC. El Comprador deberd advertir que, en caso de prérroga del plazo para
cumplimiento del Contrato, el Comprador tendrd que solicitar al Garante una prorroga de esta Garantia.
Dicha solicitud deberd hacerse por escrito y presentarse antes de la fecha de vencimiento establecida en
la Garantia. Al preparar esta Garantia, el Comprador podria considerar agregar el siguiente texto en el
Jormulario, al final del pemiltimo pdrrafo: “El Garante acepta prorrogar por unica vez esta Garantia,
por un periodo no superior a [seis meses] [un afio], en respuesta al pedido de prérroga cursado por
escrito por el Beneficiario y presentado al Garante antes del vencimiento de la Garantia™.



B. Modelo de Fianza

[El Garante/ Oferente seleccionado que presenta esta fianza deberd complelar este
Jformulario de acuerdo con las instrucciones indicadas en cor cheles kY4 el C()rm alame'
solicita este tipo de garantia]

Por esta Fianza [indicar el nombre del Principaljcomo Obligado Principal (en adelante
denominado “el Proveedor™) vy [indicar el nombre del F. iador]como Fiador (en adelante
denominado “el Flador”), se obligan firme, conjunta y solidariamente a sf mismos. asi como a
sus herederos, ejecutores, administradores, sucesores y cesionarios, ante [indicar el nombre del
Comprador]como Obligante (denominado en lo sucesivo “el Comprador™) por el monto de
[indicar el monto en letras y niimeros], cuyo pago debera hacerse correcta y efectivamente en
los tipos y proporciones de monedas en que sea pagadero el Precio del Contrato.

POR CUANTO el Proveedor ha celebrado un Contrato escrito con el Comprador el dia_ de
de 20 ____, por [nombre del contrato y breve descri ipcién de los Bienes y
Servicios Conexos], de conformidad con los documentos, planos, especificaciones y enmiendas
respectivas, los cuales, en la medida aqui contemplada, forman parte de la presente fianza a modo
de referencia y se denominan en lo sucesivo el Contrato. Esta Garantia tendra una vigenciade ..

dias contados a partir de la dlstnbumon del contrato, la cual vencera a mas tardar cl . de
de ..

POR CONSIGUIFNTE la condicién de esta obligacion es tal que, si el Proveedor cumple
oportuna y debidamente el Contrato mencionado (incluidas cualesquiera enmiendas al mlsmo)
esta obhgamon carecera de validez y efecto; de lo contrario, se mantendréa con plena validez v
vigencia. Si el Proveedor incumple alguna disposiciéon del Contrato, y el C omprador asi lb
declara y cumple sus propias obligaciones en virtud del Contrato, el Fiador p()dld 1cmcd1ax el
mcumpllmlento sin demora o debera sin demora:

(1) finalizar el Contrato de conformidad con los términos y condiciones establecidos; u

(2) obtener una o mas Ofertas de oferentes calificados, para presentarlas al Comprador
con vistas a la terminacion del Contrato de conformidad con los términos y
condiciones del mismo, y una vez que el Comprador y el Fiador decidan respecto del
Oferente con la oferta evaluada como la mas baja que se ajuste a las condiciones,
hacer un Contrato entre dicho Oferente y el Comprador y facilitar, conforme avance
el trabajo (aun cuando exista una situacién de incumplimiento o una serie de
incumplimientos en virtud del Contrato o Contratos de terminacién concertados con
arreglo a este parrafo), fondos suficientes para sufragar el costo de terminacion menos
el saldo del Precio del Contrato: pero sin exceder, incluidos otros gastos e
indemnizaciones que puedan ser responsabilidad del Fiador en virtud de esta Fianza,
el monto que se sefiala en el primer parrafo de la presente Fianza. El término “Saldo
del Precio del Contrato,” conforme se usa en este parrafo, significara el importe total
que debera pagar el Comprador al Proveedor en virtud del Contrato, menos el monto
que haya pagado debidamente el Comprador al Proveedor; o




(3) pagar al Comprador el monto exigido por éste para finalizar el Contrato de
conformidad con los términos y condiciones establecidos en el mismo, por un total
maximo que no supere el de esta Fianza.

El Fiador no seré responsable por un monto mayor que el de la penalizacion especificada en
esta Fianza.

Cualquier demanda al amparo de esta Fianza debera entablarse antes de transcurrido un afio
desde la fecha de emision del Certificado de Recepcidn.

Esta Fianza no crea ningun derecho de accion o de uso para otras personas o firmas que no
sean el Comprador definido en el presente documento o sus herederos, ejecutores,
administradores, sucesores y cesionarios.

En testimonio de lo cual, el Proveedor ha firmado y sellado la presente Fianza y el Fiador
ha estampado en ella su sello debidamente certificado con la firma de su representante

legal, en el dia de la fecha, de de 20
FIRMADO EL en nombre de
Por en caracter de

En presencia de

FIRMADO EL en nombre de

Por en caracter de

En presencia de




ANEXO 10: Modelo de Contrato

Nosotros, , mayor de edad, . de este domicilio, portadora de mi
Documento Unico de Identidad Numero . con Numero de Identificacion
Tributaria ; actuando en nombre y representacion del Ministerio de Salud,

con Nimero de Identificacién Tributaria cero seiscientos catorce — cero diez mil ciento
veintidos — cero cero tres — dos, personeria que compruebo con la siguiente documentacion:
» ¥ que para los efectos de este Contrato me denominaré MINISTERIO
DE SALUD. o simplemente EL MINSAL, o EL “CONTRATANT E”, con domicilio lcgal
en Calle Arce No. 827, San Salvador; y ,» mayor de edad,

>

del domicilio de , portador de mi Documento Unico de Identidad Numero
, ¥ Numero de Identificaciéon Tributaria , actuando como

. con Tarjeta de Identificacion Tributaria Numero , Y que

en lo'sucesivo me denominaré “EL PROVEEDOI ?, calidad que es acreditada mediante:
En consecuencia, el compareciente se encuentra facultado para suscribir actos como el
presente; que en lo sucesivo del presente instrumento se denominara “EL PROVEEDOR”:
por lo que en el caracter con que comparecemos convenimos en celebrar el presente (‘onu ato
de acuerdo a las siguientes clausulas: |

CLAUSULA PRIMERA: BASE LEGAL. El presente Contrato se suscribe en base a la

Donacion | » ¥ suscrita por la Titular del MINSAL vy los representantes del

CLAUSULA SEGUNDA: OBJETO. EL PROVEEDOR se obliga a , de

acuerdo a la forma, especificaciones y cantidades acordadas para la presente contratacion, de

la siguiente forma:

Es claramente entendido, que los precios unitarios establecidos en la oferta del
PROVEEDOR son inalterables y se mantienen firmes hasta el cumplimiento de las
obligaciones contractuales.

CLAUSULA TERCERA: DOCUMENTOS CONTRACTUALES. Forman parte
integrante de este Contrato, con plena fuerza obligatoria para las partes, los documentos

siguientes: a) El Documento de No. . y las enmiendas y aclaraciones

si hubieren; b) La Oferta del Proveedor; ¢) La Resolucion de Adjudicacion No. de

fecha ; d) Las Resoluciones Modificativas si las hubiere; ¢) La Garantia. En caso




de alguna discrepancia o inconsistencia entre los documentos contractuales y el Contrato,
prevalecerd el Contrato.
CLAUSULA CUARTA: PLAZO. EL PROVEEDOR se obliga a -por el plazo de

contados a partir de la distribucién del contrato.
CLAUSULA QUINTA: PRECIO DEL CONTRATO. El monto total para el pago de los objeto del

citado contrato, es por la cantidad de (US$ ) monto que incluye el Impuesto a la

Transferencia de Bienes Muebles y a la Prestacion de Servicios (IVA).

CLAUSULA SEXTA: LUGAR Y FORMA DE ENTREGA. EL PROVEEDOR se obliga
a entregar . ADMINISTRACION DE CONTRATO: La

administracion y Seguimiento del Contrato, serd de conformidad a lo establecido

, la cual corresponde a la Unidad Solicitante o a la persona que esta delegue,

CLAUSULA SEPTIMA: FORMA DE PAGO.
CLAUSULA OCTAVA: PAGO. El pago del bajo el presente Contrato serd cargado

al Cifrado Presupuestario siguiente: , Categoria de Inversion No.
CLAUSULA NOVENA: GARANTIAS. . (Cuando Aplique)
CLAUSULA DECIMA: FRAUDE Y CORRUPCION. 1.1 El Banco exige que los

prestatarios  (incluidos  los  beneficiarios del  financiamiento del  Banco),
licitantes/proponentes/postulantes, consultores, contratistas y proveedores, subcontratistas,
subconsultores, prestadores de servicios o proveedores y agentes (hayan sido declarados o
no), asi como los miembros de su personal, observen los mas altos niveles éticos durante el

proceso de adquisicion, seleccion y ejecucion correspondiente a contratos financiados por el

Banco y se abstengan de cometer actos de fraude o corrupcion. 1.2 Con ese fin, el
Banco:
a. Define de la siguiente manera, a los efectos de esta disposicion, las expresiones que

se indican a continuacion: 1. por “practica corrupta” se entiende el ofrecimiento, entrega,
aceptacion o solicitud directa o indirecta de cualquier cosa de valor con el fin de influir
indebidamente en el accionar de otra parte; ii. por “practica fraudulenta” se entiende
cualquier acto u omision, incluida la tergiversacion de informacion, con el que se engafie o
se intente engafiar en forma deliberada o imprudente a una parte con el fin de obtener un
beneficio financiero o de otra indole, o para evadir una obligacion; iii.  por “practica
colusoria” se entiende todo arreglo entre dos o mas partes realizado con la intencion de

alcanzar un proposito indebido, como el de influir de forma indebida en el accionar de otra



parte; iv.  por “préctica coercitiva” se entiende el perjuicio o dafio o la amenaza de causar
perjuicio o dafio directa o indirectamente a cualquiera de las partes o a sus bienes para influir
de forma indebida en su accionar; v. por “préctica obstructiva” se entiende: a) la
destruccién, falsificacion, alteraciéon u ocultamiento deliberado de pruebas materiales
referidas a una investigacion o el acto de dar falsos testimonios a los investigadores para
impedir materialmente que el Banco investigue denuncias de précticas corruptas,
fraudulentas, coercitivas o colusorias, o la amenaza, persecucion o intimidacion de otra parte
para evitar que revele lo que conoce sobre asuntos relacionados con una in‘vestigaci(')n o lleve
a cabo la investigacion, o b) los actos destinados a impedir materialmente que el Banco
ejerza sus derechos de inspecci(’)ﬁ'y auditoria establecidos en el pérrafo 2.2 e), que ﬁguta'a
continuacién. b, Rechazara toda propuesta de adjudicacion si determina que la empresa
0 persona recomendada para dicha adjudicacion o alguno de los miembros de su.personal, de
sus agentes, sﬁbconsultores, subcontratistas, prestadores de servicios, proveedofes 0
empleados, ha participado, directa o indirectamente, en practicas corruptas, fraudulentas,
colusorias, coercitivas u obstructivas para competir por el contrato en cuestion.

c. Ademas de utilizar los recursos legales establecidos en el convenio legal pertinente,
podra adoptar otras medidas adecuadas, entre ellas declarar que las adquisiciones no se han
realizado conforme a los procedimientos convenidos, si determina en cualquier momento que
los representantes del Prestatario o de un receptor de una parte de los fondos del préstamo
parﬁciparon en practicas corruptas, fraudulentas, colusoriaS, coercitivas u obstructivas
durante el proceso de adquisicion, seleccion o ejecucion del contrato en cuestion, y qué el
Prestatario no tom¢é medidas opoi’tuﬁas y adecuadas, satisfactoriasipafa el Bémco, ipara
abordar dichas ‘pl‘écticas cuando estas ocurrieron, como informar oportunamente a este tltimo
al tomar conocimiento de los hechos.

d. En cumplimiento de las Normas contra la Corrupcién del Banco, y de conformidad
con sus politicas y procedimientos sobre sanciones vigentes, podra sancionar a una empresa
o persona, en forma indefinida o durante un periodo determinado, lo que incluye declarar
publicamente a dicha firma o persona inelegibles para: i) obtener la adjudicacién o recibir
cualquier beneficio, ya sea financiero o de otra indole, de un contrato financiado por el
Banco ; ii) ser nominada como subcontratista, consultor, fabricante o proveedor, o prestador
de servicios de una firma elegible a la cual se le haya adjudicado un contrato financiado por
el Banco; y iii) recibir los fondos de un préstamo del Banco o participar en la preparacién o

la ejecucion de cualquier proyecto financiado por el Banco.




€. Requiere que en los documentos de licitacion/solicitud de propuestas y en los
contratos financiados por préstamos del Banco se incluya una cléusula que exija que 1) ios
licitantes/proponentes/postulantes, consultores, contratistas y proveedoxjes, y Sus respectivos
subcohtratistas, subcons)u‘]tores‘, prestadores de-servicios,.pi’oveedores’, 'a‘genfes y miémbros
del personal, permitan que el Banco inspeccione todas sus cuentas, registros y otros
documentos relacionados con el proceso de adquisicion, seleccion y/o la ejecucion de
contratos, y los someta a la auditoria de profesionales designados por este.
CLAUSULA DECIMA PRIMERA: RETRASO EN LA ENTREGA. El Ministerio de
Salud por medio de la autoridad competente, podra conceder prérroga para la entrega de lo
pactado, mediante Resolucion Razonada firmada por el titular, Gnicamente si el retraso del
PROVEEDOR se debiera a causas no imputables al mismo, debidamente comprobado, para
lo cual tendré derecho a solicitar y a que se le conceda una prérroga equivalente al tiempo
perdido y el mero retraso no dard derecho al PROVEEDOR a reclamar una compensacion
econdmica adicional. La solicitud deberd ser dirigida por escrito a la persona encargada de
la Administracién del Contrato, el mismo dia de conocido el hecho que causa el retraso, dicha
solicitud debe efectuarse QUINCE (15) dias habiles, antes de expirar el plazo de entrega
contratada, presentando por escrito las pruebas que motiven su peticion.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: MULTAS E INTERESES POR ATRASO.
a) Para el caso de incumplimiento del plazo de entrega establecido, se aplicard al
PROVEEDOR una multa de 0.5% del monto del Contrato por cada semana de atraso en la
entrega de los __ , hasta un maximo del 10% del monto del Contrato.
b) Si el Comprador no efectuara cualquiera de los pagos al PROVEEDOR en el periodo de
pago establecido, el Comprador pagara al PROVEEDOR un interés de 0.016% del monto del
pago atrasado por dia de atraso.
CLAUSULA DECIMA TERCERA: SOLUCION DE CONTROVERSIAS. Cualquier
disputa, controversia o reclamo generado por o en relacién con este Contrato por
incumplimiento, rescision o anulacion del mismo, deberan ser sometida en los tribunales
comunes del pais del Comprador
CLAUSULA DECIMA CUARTA: TERMINACION DEL CONTRATO. EL
CONTRATANTE tendra derecho a rescindir el Contrato, mediante comunicacion enviada al
PROVEEDOR por cualquiera de las siguientes razones:

a. Actle con dolo, culpa grave o reiterada negligencia en el cumplimiento de sus

obligaciones.



b. A juicio del CONTRATANTE haya empleado practicas corruptas, fraudulentas,
colusivas, coercitivas u obstructivas de acuerdo a lo establecido en el presente
contrato,

¢. Lamora DEL PROVEEDOR en el cumplimiento del plazo de entrega del suministro

o de cualquier otra obligacién contractual, no obstante encontrarse dentro del plazo de
imposicion de multa.

c. EL PROVEEDOR entregue el suministro en inferior calidad a lo ofertado o no
cumpla con las condiciones pactadas en este Contrato.

d. Por mutuo acuerdo entre ambas partes.

CLAUSULA DECIMA QUINTA: MODIFICACIONES. Si en la ejecucidn del presente
Contrato hubiere necesidad de introducir modificaciones al mismo, que no afecten el objeto
del Contrato, éstas se llevaran a cabo mediante Resolucion Ministerial firmada por La Titular
del MINSAL; y las que afecten el objeto del Contrato como incremento y disminucion del
mismo, Gnicamente podran llevarse a cabo a través de Resolucion Modificativa de Contrato,
firmada por ambas partes.

CLAUSULA DECIMA SEXTA: VIGENCIA. La vigencia de este Contrato serd a partir
de la distribuciéon del mismo y finalizard treinta (30) dias adicionales, después de que la
Unidad Solicitante o 1;1 persona encargada de la Administracién del Contrato, hayan firmado
el Acta de Recepcidn de haber recibido los  a entera satisfaccion del MINSAL.
CLAUSULA DECIMA SEPTIMA: NOTIFICACIONES. Las notificaciones entre las
partes deberan hacerse por escrito y tendrdn efecto a partir de la fecha de su recepcion en las
direcciones que a éontinuacién se indican: El MINSAL en: Urbanizacion Lomas de Altamira,

Boulevard Altamira y Avenida Republica de Ecuador, No. 33, San Salvador, vy El

PROVEEDOR en: . Teléfono , correo electrénico . En
fe de lo cual firmamos el presente contrato en la ciudad de San Salvador, a los __dias
del mes de de dos mil

MINISTRA DE SALUD ’ ‘ PROVEEDOR
Apéndice No. 1: Fraude y Corrupcion '

1.1 EI Banco exige que los prestatarios (incluidos los beneficiarios del financiamiento del
Banco), licitantes/proponentes/postulantes, consultores, contratistas y proveedores,
subcontratistas, subconsultores, prestadores de servicios o proveedores y agentes (hayan
‘sido declarados o no), asi como los miembros de su personal, observen los mas altos
niveles éticos durante el proceso de adquisicion, seleccion y ejecucion correspondiente a




-~ contratos financiados por el Banco y se abstengan de cometer actos de fraude o
corrupeion.

1.2 Con ese fin, el Banco: \ t

a. Define de la siguiente manera, a los efectos de esta disposicion, las expresiones
que se indican a continuacion: ‘

por “practica corrupta” se entiende el ofrecimiento, entrega, aceptacion o solicitud

directa o indirecta de cualquier cosa de valor con el fin de influir indebidamente

en el accionar de otra parte;

ii. por “practica fraudulenta” se entiende cualquier acto u omision, incluida la
tergiversacion de informacion, con el que se engafie o se intente engafiar en forma
deliberada o imprudente a una parte con el fin de obtener un beneficio financiero
o de otra indole, o para evadir una obligacion;

iii. por “préactica colusoria” se entiende todo arreglo entre dos o mds partes realizado
con la intencion de alcanzar un propdsito indebido, como el de influir de forma
indebida en el accionar de otra parte;

iv. por “practica coercitiva” se entiende el perjuicio o dafio o la amenaza de causar
perjuicio o dafio directa o indirectamente a cualquiera de las partes o a sus bienes
para influir de forma indebida en su accionar;

v. por “préctica obstructiva” se entiende:

a) la destruccion, falsificacion, alteracidén u ocultamiento deliberado de pruebas
materiales referidas a una investigacion o el acto de dar falsos testimonios a
los investigadores para impedir materialmente que el Banco investigue
denuncias de practicas corruptas, fraudulentas, coercitivas o colusorias, o la
amenaza, persecucion o intimidacidén de otra parte para evitar que revele lo
que conoce sobre asuntos relacionados con una investigacion o lleve a cabo
la investigacion, o

b) los actos destinados a impedir materialmente que el Banco ejerza sus derechos
de inspeccion y auditorfa establecidos en el parrafo 2.2 e), que figura a
continuacion.

b. Rechazard toda propuesta de adjudicacion si determina que la empresa o persona
recomendada para dicha adjudicacion o alguno de los miembros de su personal, de sus
agentes, subconsultores, subcontratistas, prestadores de servicios, proveedores o
empleados, ha participado, directa o indirectamente, en practicas corruptas, fraudulentas,
colusorias, coercitivas u obstructivas para competir por el contrato en cuestion.

¢. Ademds de utilizar los recursos legales establecidos en el convenio legal pertinente,
podra adoptar otras medidas adecuadas, entre ellas declarar que las adquisiciones no se
han realizado conforme a los procedimientos convenidos, si determina en cualquier
momento que los representantes del Prestatario o de un receptor de una parte de los
fondos del préstamo participaron en practicas corruptas, fraudulentas, colusorias,
coercitivas u obstructivas durante el proceso de adquisicién, seleccion o ejecucion del
contrato en cuestion, y que el Prestatario no tomé medidas oportunas y adecuadas,
satisfactorias para el Banco, para abordar dichas précticas cuando estas ocurrieron,
como informar oportunamente a este Gltimo al tomar conocimiento de los hechos.

d. En cumplimiento de las Normas contra la Corrupcion del Banco, y de conformidad con
sus politicas y procedimientos sobre sanciones vigentes, podra sancionar a una empresa
o persona, en forma indefinida o durante un periodo determinado, lo que incluye
declarar publicamente a dicha firma o persona inelegibles para: i) obtener la

p—



adjudicacién o recibir cualquier beneficio, ya sea financiero o de otra indole, de un
contrato financiado por el Banco®; ii) ser nominada® como subcontratista, consultor,
fabricante o proveedor, o prestador de servicios de una firma elegible a la cual se le
haya adjudicado un contrato financiado por el Banco; y iii) recibir los fondos de un
préstamo del Banco o participar en la preparacion o la ejecucion de cualquier proyecto
financiado por el Banco.

e. Requiere que en los documentos de licitacién/solicitud de propuestas y en los contratos
financiados por préstamos del Banco se incluya una clausula que exija que i) los
licitantes/proponentes/postulantes, consultores, contratistas y proveedores, y sus
respectivos subcontratistas, subconsultores, prestadores de servicios, proveedores,
agentes y miembros del personal, permitan que el Banco inspeccione’ todas sus cuentas,
registros y otros documentos relacionados con el proceso de adquisicion, seleccion y/o

la ejecucion de contratos, y los someta a la auditorfa de profesionales designados por
este.

3 A fin de disipar toda duda al respecto, la inelegibilidad de una parte sancionada en relacién con la

adjudicacién de un Contrato incluird, sin que la enumeracion sea exhaustiva: i) presentar una solicitud de
precalificacion, expresar interés en una consultoria, y participar en una licitacién, ya sea directamente o en
calidad de subcontratista nominado, consultor nominado, fabricante o proveedor nominado, o prestador de
servicios nominado, con respecto a dicho Contrato, y ii) firmar una enmienda mediante la cual se introduzca
una modificacion sustancial en cualquier Contrato existente.

4 Un subcontratista nominado, consultor nominado, fabricante o proveedor nominado, o prestador de

servicios nominado (se utilizan diferentes nombres segin el Documento de Licitacion del que se trate) es uno
que: i) ha sido incluido por el Licitante en su solicitud de precalificacién u Oferta por aportar experiencia v
conocimientos técnicos especificos y esenciales que permiten al Licitante cumplir con los requisitos de
calificacion para la Oferta particular; o ii) ha sido designado por el Prestatario.

3 Las inspecciones que se llevan a cabo en este contexto suelen ser de caracter investigativo (es decir,

forense). Consisten en actividades de constatacion realizadas por el Banco o por personas nombradas por este
para abordar asuntos especificos relativos a las investigaciones/auditorias, como determinar la veracidad de una
denuncia de fraude y corrupcion a través de los mecanismos adecuados. Dicha actividad incluye, entre otras
cosas, acceder a la informacién y los registros financieros de una empresa o persona, examinarlos y hacer las
copias que corresponda; acceder a cualquier otro tipo de documentos, datos e informacion (ya sea en formato
impreso o electronico) que se considere pertinente para la investigacion/auditoria, examinarlos y hacer las
copias que corresponda; entrevistar al personal y otras personas; realizar inspecciones fisicas y visitas al
Emplazamiento, y someter la informacidn a la verificacién de un tercero.
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